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A Study on the Current Status of Cultural 
Industries in Türkiye: Focusing on Core 

Cultural Industries and Digital-Based Cultural 
Industries

   This research provides a thorough analysis of the current status of 
cultural industries in Turkiye. Despite the significant rise of the Turkish TV 
series known as Dizi, the cultural industry in Türkiye has received limited 
academic attention in Korea. This study uses a systematic literature review 
and cross-verification of diverse sources to examine the industry’s current 
state and analyze developmental factors based on economic and sociocultural 
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contexts. It focuses on two main areas: core cultural sectors, including 
museums, films, performing arts, and publishing, and emerging digital-based 
sectors, such as video content, popular music, gaming, and podcasting. Both 
traditional and digital-based industries have shown balanced growth. The 
findings identify three key growth drivers: the high level of digital 
engagement among the Turkish population, the predominance of a youthful 
demographic, and cultural diversity. However, gaps in cultural engagement, 
insufficient copyright awareness, and economic instability pose significant 
challenges to further growth. This study offers valuable insights into the 
current status and future trajectories of Türkiye’s cultural industries. It also 
provides a foundation for Korea-Türkiye cultural collaboration, enhancing 
academic understanding within the context of digital transformation and 
evolving consumer behaviors.

[Key Words: Türkiye, culture, cultural industry, cultural content, 
cultural goods]

I. 서론
튀르키예 공화국(Türkiye Cumhuriyeti, 약칭 튀르키예)은 동양과 서양을 잇는 

지리적 위치와 다채로운 문화유산을 보유한 국가이다. 히타이트, 프리기아, 로마, 
비잔틴, 셀주크, 오스만제국에 이르는 1만 년의 역사 속에서 다양한 문명 교류를 
통해 형성된 튀르키예 문화는 다원적이고 복합적인 특성을 지닌다. 특히 오스만제
국 시기에는 유럽, 아나톨리아, 중앙아시아, 카프카스, 중동, 북아프리카에 걸친 광
대한 영토에서 문화적 교류가 활발히 이루어졌다.

이처럼 다원적인 역사·문화적 유산을 이어받은 튀르키예는 1923년 무스타파 케
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말 아타튀르크(Mustafa Kemal Atatürk, 1881~1938)에 의해 세속주의 국가로 설
립된 이후, 튀르크 문화 전통, 이슬람-튀르크 문화 전통, 오스만제국의 다문화적 
전통을 현대적으로 재해석하여 발전시킴으로써 전통과 현대성의 조화를 추구해왔
다. 더불어 마르마라해, 흑해, 지중해, 에게해 연안 지역과 아나톨리아 내륙, 특히 
동부 및 동남부 아나톨리아 지역은 각각 독특한 문화적 특성을 보존·전승·발전시
키고 있다.

이와 같은 문화 다양성을 기반으로 한 튀르키예 문화산업은 최근 세계적인 주목
을 받고 있다. TV 시리즈(Dizi)를 중심으로 한 영상 콘텐츠는 2022년 기준 약 6억 
달러의 수출 규모를 기록하며 미국, 영국에 이어 세계 3위의 수출국으로 부상했다
(NTV 2024). 게임 산업의 경우 지난 5년간 약 3배의 성장을 보였다고 분석되며
(Bloomberg HT 2024), 팟캐스트 산업 역시 2022년 기준 월간 청취자 수 1,100
만 명을 기록하는 등 가파른 성장세를 보인다(PwC n.d.).

문화와 문화산업은 포괄적인 개념이나, 양혜원(2022)은 UNESCO(United 
Nations Educational, Scientific and Cultural Organization), EU(European 
Union), OECD(Organisation for Economic Co-operation and Development) 등 
국제사회에서 문화산업이 "상업적 가치와 관계없이(irrespective of the 
commercial value they may have) 문화적 표현(cultural expressions)을 내포하
거나 전달하는 특정한 속성, 이용 또는 목적을 갖는 상품이나 서비스를 생산하고 
유통하는 산업"으로 정의되며, '문화산업' 영역에 '문화예술 일반' 부문을 포괄한다
고 정리하였다. 이는 문화산업이 단순한 상업적 가치를 넘어 문화적 표현과 예술
적 가치를 포함하는 포괄적 개념임을 보여주므로, 문화 다양성을 바탕으로 형성되
어 온 튀르키예 문화산업은 풍부한 표현을 전달하는 수단이자 표현 그 자체라 할 
수 있다.

그러나 튀르키예 문화산업의 괄목할만한 성장에도 불구하고, 국내 학계에서 이
를 경제적, 사회적, 문화적 관점에서 종합적으로 분석한 기초 자료 연구는 거의 전
무한 실정이다. 현재까지의 연구는 크게 두 가지 방향으로 진행되었다. 첫째는 튀
르키예 서비스산업의 협력 가능성을 중심으로 분석한 연구이며, 둘째는 튀르키예 
문학, 영화, 드라마 등 개별 산업 내 특정 콘텐츠에 국한된 연구이다.
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서비스산업 연구의 대표적 사례로, 이철원 외 3인(2019)은 한-튀르키예 FTA 
서비스․투자 협정 발효 이후 양국 간 서비스 부문의 협력 가능성을 탐색했다. 이 연
구는 문화콘텐츠 분야를 유망 산업으로 전망했으나, 서비스산업이라는 측면에서 
제한적인 접근을 했다는 점에서 본 연구와 차이를 보인다.

개별 산업 연구의 대표적 사례인 문학 연구로는 튀르키예 작가로 노벨문학상 수
상자인 오르한 파묵(Orhan Pamuk) 관련 소설 및 작가 연구가 주를 이루나(이난아 
2024), 튀르키예 문학 전반에 대한 개괄적 연구 또한 이루어졌던 바 있다(이난아 
2006). 영화 분야에서는 한국 영화의 튀르키예 리메이크작 분석(이난아, 강지선 
2022; 이은별, 박수현 2022), 튀르키예-독일 이민자 정체성 연구(강지선, 이주성 
2024)에 집중되어 있다. 드라마 연구로는 한국 드라마의 튀르키예 리메이크작 분
석(Baran Ronahi 2024; Gulec Buse 2023), 한류 콘텐츠로서의 한국 드라마 연구
(유정숙 2020), 튀르키예 드라마를 통한 사회문화적 분석(강지선, 오종진 2023)
으로 나뉘며, 튀르키예 리메이크작 분석과 한류 콘텐츠로서의 한국 드라마 연구가 
연구 주요 동향이다. 이 밖에 박물관 분야에서는 지역정체성 형성 수단으로서 박
물관의 역할(이기홍 2014)이 연구되었던 바 있다. 이상의 선행연구들은 각 분야
에 대한 심도 있는 분석을 제공하고 있으나, 튀르키예 문화산업 전반을 조망하는 
데는 한계가 있다.

이에 본 연구는 튀르키예 문화산업의 부문별 현황과 환경을 분석함으로써 학문
적 논의의 기초 자료를 제공하고, 향후 한국과 튀르키예 문화산업 협력을 위한 실
천적 시사점을 제시하는 데 기여하고자 한다. 이를 위해 최신 통계자료와 정부 정
책문서를 적극적으로 활용하는 체계적인 문헌 연구를 수행하였으며, 다양한 자료
원의 교차검증을 통해 분석의 객관성과 신뢰성을 확보하고자 하였다.

이로써 본 연구는 튀르키예 문화산업에 대한 한국의 문화콘텐츠 제작 기술력과 
튀르키예의 문화자원 및 지역적 영향력의 결합은 양국 문화산업의 새로운 성장 동
력으로 작용할 수 있다. 특히 중동, 중앙아시아, 발칸반도에 걸친 튀르키예의 문화
적 영향력은 한국 문화콘텐츠의 지역적 확산과 영향력 강화를 위한 주요한 매개체
가 될 것으로 기대된다.
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Ⅱ. 튀르키예 문화산업 현황
튀르키예 문화의 다양성과 풍부함은 튀르키예 문화관광부가 운영하는 아카이브 

사이트인 튀르키예 문화 포털(TÜRKİYE KÜLTÜR PORTALI)에 튀르키예 문화 
정보를 아카이빙하는 방식과 튀르키예 통계청(Türkiye İstatistik Kurumu, TÜİK)
의 ‘문화 통계’ 자료를 통해 파악할 수 있다. 튀르키예 문화산업의 주요 산업 분야
를 선정하기 위해서는 이 두 플랫폼을 기반으로 한 종합적인 접근이 필수적이다.

튀르키예 문화 포털은 튀르키예 문화관광부가 주정부 문화 관광국(Provincial 
Directorates of Culture and Tourism)과 다양한 공공 기관에서 제공하는 문화 관
련 자료를 수집한 후 통합하여 정보를 제공하는 사이트이다(튀르키예 문화관광부, 
n.d. “튀르키예 문화 포털”). 해당 사이트에서 제공되고 있는 문화 관련 정보는 ‘언
어와 문학, 박물관, 식문화, 민속문화, 문화유산, 예술’로 분류되어 있다. 하위 범주
는 더욱 다양하다. 언어, 문학, 박물관, 식문화, 민속놀이, 민속음악, 민속극, 민속 
스포츠, 구전 전통, 전통 수공예, 기념물, 유네스코 창의도시, 유네스코 무형문화유
산, 유네스코 세계문화유산, 연극, 오페라·발레, 영화, 그림·조각·사진, 장식예술 및 
전통 수공예 등이 하위 카테고리에 포함되어 있다.

두 번째 참고자료인 튀르키예 통계청의 문화 통계는 튀르키예 문화와 관련된 통
계자료로, ‘문화유산, 아카이브, 도서관, 책, 출판 미디어, 시각예술 및 공연예술’ 
분야에 속하는 고용, 재정 및 참여 규모를 포함하는 통계로 구성된다(튀르키예 통
계청 공식 통계 포털, n.d.). 다양한 문화산업 분야 중 COVID-19 이래 튀르키예 
통계청을 통해 꾸준히 통계 보고서가 작성되고 있는 분야는 문화유산(박물관 중
심), 영화, 공연예술(연극, 오페라, 발레, 오케스트라), 도서 및 정기 간행물이다.

종합적으로 튀르키예 문화 포털과 통계청의 문화 통계에서 공통으로 다루는 범
주는 ‘박물관, 영화, 공연예술(연극, 오페라, 발레, 오케스트라), 출판(도서 및 정기 
간행물)’이라 할 수 있다. 이는 해당 분야들이 튀르키예 문화산업에서 중요한 비중
을 차지하고 있으며, 튀르키예 문화의 기반을 형성하는 핵심적인 문화산업임을 함
의한다.
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1. 핵심 문화산업 현황
1) 박물관
국토 도처에서 고대 유적을 찾아볼 수 있는 튀르키예에서, 유네스코 세계문화유

산과 유적지를 포괄하는 박물관은 튀르키예 관광산업의 활성화를 이끄는 일등 공
신이다. 박물관 콘텐츠는 튀르키예 관광산업이 국가 GDP의 5.1%를 차지하는 주
요 산업으로 자리 잡는 데 결정적인 역할을 해왔다(대한무역투자진흥공사 2023, 
“2024 튀르키예 진출전략”).

2023년 튀르키예의 박물관 수는 전년 대비 7.1% 증가하여 총 606개이다(튀르
키예 통계청 2024, “2023 문화유산통계”). 18개는 국립박물관, 212개는 문화관광
부 산하의 공립박물관, 376개는 사립박물관이며, 유적의 수는 144곳이다. 박물관
과 고고학 유적지의 방문객 수는 2023년 기준 55,752,208명으로 2022년 대비 
6.2% 증가하였다. 이 중 54.7%는 문화관광부 산하의 박물관 및 고고학 유적지에 
방문하였으며, 문화관광부는 이들의 입장료만으로 2,666,691,663리라, 약 7천 8
백만 달러(미화)의 수입을 거두었다.1) 이는 방문객 1인당 평균 약 1.4달러의 입장
료 수입이 발생했음을 의미한다. 이러한 수치는 순수 입장료만을 고려한 것으로, 
박물관 내 기념품점, 카페 및 식당 등 부대시설을 통한 추가 수입이나 주변 상권 
활성화 효과는 포함되지 않은 것이다. 특히 전체 606개의 박물관 중 376개가 사립
박물관이라는 점은, 튀르키예의 박물관 산업이 공공 문화서비스를 넘어 수익성 있
는 문화산업으로 자리 잡았을 가능성을 시사한다.

튀르키예 박물관의 양적 증가와 더불어 질적 우수성 또한 주목할 만하다. 이는 
'2025 유럽 올해의 박물관상' 후보 선정을 통해 확인할 수 있다. 일례로, 튀르키예 
근현대 미술관 '이스탄불 모던(İstanbul Modern)', 튀르키예 회화 미술을 대표하는 
작품들이 전시된 이쉬 방카스 회화 조각 박물관(İş Bankası Resim Heykel 
Müzesi), 1964년부터 운영되어 온 보드룸 성의 보드룸 수중 고고학 박물관

1) 2024년 10월 17일 리라-달러 환율(34.16:1) 기준으로, 이하 TL(튀르키예 리라)를 달러로 
환산한 값들은 본 환율을 근거로 계산되었음.
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(Bodrum Sualtı Arkeoloji Müzesi)이 '2025 유럽 올해의 박물관상' 후보에 선정되
었다(Anadolu Ajansı 2024, “Türkiye’den 3 müze Avrupa Yılın Müzesi ödülüne 
aday gösterildi”).

2) 영화
튀르키예 영화는 1960년대의 국내 황금기와 1980년대의 해외 진출, 1990년대

의 위기를 거쳐 21세기에 새로운 황금기를 보내고 있다(튀르키예 문화관광부 영
화총국, n.d., “튀르키예의 영화”). 정량적으로 영화와 관객의 수가 증가했으며, 베
를린 영화제와 칸 영화제를 비롯한 유수의 국제무대에서 다수 수상하였다. 서사적
으로도 다채로운 소재를 배경으로 한 작품들이 제작되고 있다.

2023년 기준, 상영관 수는 2,618개, 영화관 좌석 수는 286,603개이며,2) CJ 
CGV의 튀르키예 법인인 CGV Mars가 가장 많은 상영관을 운영한다(Box Office 
Türkiye, n.d.). 2023년에는 총 371편(국내 147편, 외국 224편)의 영화가 개봉되
었으며, 전체 관객 3,100만 명 중 국내와 외국 영화 관람 비율이 각각 44%와 56%
로 비슷했다(튀르키예 통계청 2024, “2023 영화 및 공연예술 통계”).

2024년에는 50주 동안 430편의 영화가 개봉되었으며, 연말까지 약 450편에 이
를 것으로 예상된다. 상영 영화 수는 COVID-19 이전으로 회복되었으나, 관객 수
는 COVID-19 이전의 절반 수준인 약 3,200만 명에 그쳤다. 반면, 영화 티켓 판매 
수익은 인플레이션으로 인해 급등했다. 평균 티켓 가격이 2024년 말 기준 180리
라에 도달하면서, 50주 동안 영화 티켓 판매 수익은 약 47억 리라를 기록했다
(Yeni Şafak 2024).

결론적으로, 2024년 튀르키예 영화산업은 상영 영화 수와 수익 면에서는 성과
를 보였으나, 관객 수와 티켓 가격 상승이 영화 관람의 접근성을 제한하며 희망적
이지 않은 신호를 남겼다.

2) 이 수치는 영화 전문 사이트인 Box Office Türkiye에 제시된 수치와는 약간의 차이가 있음.
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3) 연극
튀르키예 연극은 튀르크인들의 강력한 구비 문학 전통에 기반하여 튀르키예 사

회 내에서 지속적으로 사랑받아온 중요한 문화산업이다. 유네스코 무형문화유산인 
대중 이야기꾼 메다흐(Meddah)의 1인극, 그림자극인 카라괴즈(Karagöz) 등으로 
발전되어 온 튀르키예 연극은 19세기 후반과 20세기 초반에 황금기를 누렸으며
(튀르키예 통신부 n.d., “Tiyatro”), 공화국 건국 초기에 국가의 필요에 의해 국민 
의식의 서구화를 돕기 위한 도구로도 활용되었다. 이후 사립극장과 아마추어 극단
이 설립되면서 연극의 내용과 표현의 다양성이 확보되었다. 2023년 통계에 의하
면 2022~2023년 연극 시즌 중 808개의 극장에서 총 8,223편의 작품이 상연되었
다(튀르키예 통계청 2024, “2023 영화 및 공연예술 통계”). 작품 수는 지난 시즌 
대비 1.7% 감소하였으나, 연극 관람 인원은 이전 시즌 대비 15.2% 증가하여 총 
6,279,512명이 연극을 관람하였다. 특히 전체 작품 중 번역극이 37.5% 증가하여 
전체 관람객 중 약 27.5%이 번역극을 관람하였다는 점, 어린이극의 상연 횟수가 
20.2% 증가하여 어린이극 관람객이 25.1% 증가하였다는 점이 눈에 띈다. 

4) 오페라, 발레 및 오케스트라
오페라, 발레 및 다성음악과 같은 예술 분야는 공화국 건국 초기에 연극과 함께 

근대 문명의 지표로 여겨졌다(튀르키예 문화관광부 국립오페라발레총국 2010, 
“History”). 이에 정부는 교육 목적으로 이러한 예술 분야를 적극적으로 지원하였
고, 튀르키예의 오페라, 발레 및 오케스트라는 전국 각지에서 국민을 대상으로 공
연을 선보이며 양적, 질적으로 크게 성장해왔다.

오페라와 발레의 경우, 2022~2023년 공연 시즌 중 6개 주 국립오페라발레총국 
산하의 13개 공연장에서 총 155회의 공연이 상연되었다(튀르키예 통계청 2024, 
“2023 영화 및 공연예술 통계”). 이 중 국내 작품 77회, 해외 작품 78회가 무대에 
올랐는데, 이는 전 시즌 대비 15.0% 감소한 수치이다. 반면, 오페라와 발레의 관객 
수는 전 시즌 대비 30.2% 증가했다.

현재 튀르키예 정부는 이러한 성과를 지속적으로 발전시키기 위한 노력을 기울
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이고 있다. 국립오페라·발레단장 탄 사으튀르크(Tan Sağtürk)는 길가미쉬 서사시 
(Gılgamış Destanı), 미다스의 귀 (Midas'ın Kulakları), 첼레비 오페라 (Çelebi 
Operası)와 같은 주요 작품 준비, 제1회 아나톨리아 오페라·발레 페스티벌 기획, 
그리고 중앙아시아 튀르크 국가들과의 공동 프로젝트 개발 등을 통해 국립 오페
라·발레단의 예술적 범위를 확대하고 젊은 세대와의 창의적 협업을 강화하고자 노
력하고 있다(Anadolu Ajansı 2024, “Devlet Opera ve Balesi Genel Müdürü Tan 
Sağtürk, yeni projelerini AA'ya anlattı”). 이 밖에도 튀르키예 정부는 '고대 로마 
원형 극장'이라는 유산을 활용하여 '국제 아스펜도스 오페라·발레 축제'와 '국제 에
페스 오페라·발레 축제' 등을 주최하여 해당 문화산업 분야의 국제적 위상을 제고
하고 있다.

5) 출판 
도서 및 정기 간행물을 다루는 출판 산업은 튀르키예 문화산업의 또 다른 중요

한 축이다. 특히 튀르키예 문학은 천년을 넘는 오랜 전통을 자랑하며, 2006년 노
벨 문학상 수상자인 오르한 파묵과 같은 세계적인 작가들을 현재에도 지속적으로 
배출하고 있다. 특히 튀르키예 작품들의 문화적 혼종성과 독창성은 해외 시장에서
도 주목받고 있다.

2023년 튀르키예 출판 시장은 전년 대비 5.3% 성장하여 4억 340만 권의 책이 
출판되었다(Türk Yayıncılar Birliği 2024, 1). 이는 출판 시장이 2022년의 감소세
에서 벗어났음을 의미하지만, 튀르키예의 경제 상황 악화 및 출판 시장 자체의 구
조적 문제로 인해 전망은 불확실하다.

튀르키예출판협회의 2023년 출판 시장 보고서에 따르면 2023년 국내 도서 출
판 시장에서 교육 도서는 44%를 차지하며 가장 높은 비중을 보였다(Türkiye 
Yayıncılar Birliği 2024, 3). 이는 교육 시장의 확대와 정부의 교육 정책과 밀접한 
관련이 있는 것으로 분석된다. 교육 도서 외에도 성인 일반도서와 소설 및 문학이 
각각 15%와 14.2%를, 아동 도서가 12.6%를 차지하며 지속적인 성장세를 보였다. 
반면 학술 도서와 번역 도서는 각각 2.2%와 1.4%로 상대적으로 낮은 비중을 나타
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내며, 이는 학술 연구와 출판의 연계 부족, 해외 도서의 국내 번역 부진 등에 기인
한 것으로 해석될 수 있다.

한편 튀르키예인의 1인당 연간 평균 독서량은 7.52권으로, 이는 디지털 도서, 
48페이지 이하의 교육 자료, 도서관 대출 도서 등을 제외한 수치이다.

2. 디지털 기반 문화산업
튀르키예의 디지털 기반 문화산업은 다양한 분야의 콘텐츠를 포함하되 디지털 

플랫폼을 통해 빠르게 확산하고 변화하는 역동적인 산업으로, 현대적 의미의 대중
문화산업으로도 이해될 수 있다.

1) 영상산업
튀르키예의 영상산업은 OTT 서비스의 글로벌 확장이라는 외부적 기회와 앞서 

언급한 역사적 배경 및 지리적 이점이라는 내부적 강점을 결합하여 급속한 성장을 
이루고 있다. 특히 튀르키예의 영상 콘텐츠는 중동, 유럽, 남미 등 다양한 시장에서 
성과를 거두고 있으며, 드라마 산업의 성장이 두드러진다.

튀르키예 드라마의 수출 규모는 2022년 기준으로 6억 달러에 근접하여 미국과 
영국에 이어 세계 3위를 기록했으며, 2020년부터 2023년까지 수출액이 184% 증
가하는 등 지속적인 성장세를 보이고 있다(Habertürk 2024). 이러한 성과에 주목
한 듯 튀르키예 대통령실 소속의 전략예산처는 2023년 9월 발표한 중기 프로그램
(2024~2026)의 세부 목표 중 하나로 '드라마, 영화 및 애니메이션을 필두로 한 
문화산업'을 지원할 것을 발표하였다(튀르키예 대통령실 전략예산처 2023, “중기 
프로그램(2024-2026)”). 중기 프로그램은 제12차 개발계획(2024~2028)의 기
본 틀에 맞춰 작성된 향후 3년에 대한 기본 정책 로드맵으로, 해당 문건에 명시된 
정책은 대통령의 승인으로 추진력을 얻는다.

그러므로 중기 프로그램에서 강조된 드라마, 영화 및 애니메이션을 포괄하는 영
상산업은 현재 튀르키예 디지털 기반 문화산업 이해를 위한 핵심 분야로 주목받고 
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있다고 볼 수 있다.

2) 대중음악산업
튀르키예 대중음악산업은 전통과 현대가 융합된 독특한 정체성을 바탕으로 디

지털 시장에서 성장하고 있다. 오스만제국 시대의 고전 음악과 민속음악의 전통이 
현대적 음악 요소와 결합하여 아라베스크 팝·록, 아나톨리안 팝·록 등 다양한 형태
로 발전하고 있다.

대중음악과 연관된 지표로는 튀르키예 음악, 라디오, 팟캐스트 시장의 2022년 
매출 규모를 제시할 수 있다. 튀르키예 음악, 라디오 및 팟캐스트 시장은 2021년 
7,900만 달러에서 2022년 1억 2,500만 달러로 성장했다(PwC n.d.).

튀르키예의 음악 스트리밍 시장은 디바이스별로 차별화된 청취 패턴이 존재함
을 예증한다(Marketing Türkiye 2024). 튀르키예의 음악 스트리밍 플랫폼 피지
(Fizy)가 제시한 2024년 데이터에 따르면, 게임기 이용자는 랩 음악을 주로 청취
하며, 스피커와 피지를 연결해 듣는 이용자는 글로벌 팝 음악을 선호하는 경향을 
보였다. 또한, 휴대폰, 자동차, 데스크탑을 통해 음악을 듣는 경우에도 선호하는 음
악가의 명단과 재생 순서에서 차이가 발견되었다.

특히 주목할 만한 점은 튀르키예 대중음악의 디지털화가 단순한 플랫폼 전환을 
넘어 새로운 음악 소비문화를 창출하고 있다는 것이다. 2024년 가장 많이 청취한 
재생 목록은 플랫폼 편집자가 신중하게 준비한 fizy Trend였다(Tekno Blog 
2024). 플랫폼 편집자의 큐레이션 목록이 높은 청취율을 기록했다는 점은, 사용자
들이 개인적인 선택보다는 플랫폼에서 제공하는 큐레이션된 콘텐츠를 선호하는 
경향이 있음을 보여준다. 이는 음악 스트리밍 플랫폼이 단순한 음악 제공 도구를 
넘어 사용자들의 음악적 경험과 취향 형성에 중요한 역할을 하고 있음을 함의한
다. 이러한 변화는 튀르키예 대중음악 시장이 디지털 기반으로 빠르게 재편되고 
있음을 시사한다.
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3) 게임 산업
튀르키예의 게임 산업은 급속한 성장세를 보이는 디지털 콘텐츠 분야이다. 신성

장산업이니만큼 디지털 기반 게임 산업에 대한 정확한 통계를 찾기는 어렵지만, 
이스탄불에서 개최되는 국제 게임 전시회인 gamingistanbul의 공동 창립자인 메리
츠 에르유레크(Meriç Eryürek)는 튀르키예의 게임 산업이 지난 5년간 3배의 성장
률을 기록했다고 언급했다. 그는 2023년 튀르키예 게임 산업의 시장 규모가 약 14
억 달러에 달했으며, 2024년 말까지 18억 달러에 이를 것으로 전망했다
(Bloomberg HT 2024).

현재 튀르키예에는 150개 이상의 게임 개발 스튜디오가 활동 중이며, 이는 산업 
생태계의 활발함을 보여준다. 튀르키예 개발자들은 중동, 발칸, 중앙아시아 지역 
플레이어들의 선호도와 문화적 기대를 깊이 이해하고 있어 해당 시장에서의 경쟁
력을 더욱 강화하고 있다.

더불어 튀르키예 정부는 gamingistanbul과 같은 국제 게임 전시회를 통해 게임 
산업 육성을 적극적으로 지원하고 있다. 이는 게임 산업을 국가의 새로운 성장 동
력으로 인식하고 있는 정부의 전략적 방향성을 반영한다. 향후 튀르키예의 게임 
개발 역량은 정부의 지원, 투자 펀드 확대, 그리고 관련 교육 프로그램의 활성화로 
한층 더 향상될 것으로 예상된다. 이를 통해 튀르키예는 단순한 소비자 국가를 넘
어 중요한 생산자이자 수출국으로 자리매김할 전망이다.

이러한 배경에 힙입어 튀르키예 게임 산업의 성장률은 유럽에서 가장 높은 수치
를 보이며, 전 세계적으로도 파키스탄, 인도에 이어 3위를 기록하고 있다(PwC, 
2023).

4) 팟캐스트 산업
튀르키예의 팟캐스트 산업은 디지털 오디오 콘텐츠의 새로운 강자로 부상하고 

있다. 월간 청취자 수는 2021년 970만 명에서 2022년 1,100만 명으로 13.8% 증
가했으며, 앞서 대중음악산업에서 명시한 바와 같이 음악, 라디오, 팟캐스트 시장 
규모 역시 2021년 7,900만 달러에서 2022년 1억 2,500만 달러로 성장했다. 더욱
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이 이 시장은 2027년까지 연평균 성장률 11.6%를 기록하며 2억 1,700만 달러 규
모에 도달할 것으로 예측된다(PwC, 2023).

이상에서 살펴본 바와 같이 튀르키예의 문화산업은 튀르키예 문화의 기반을 형
성해 온 핵심 문화산업과 튀르키예 문화산업의 신성장동력인 디지털 기반 문화산
업을 중심으로 발전하고 있다. 핵심 문화산업은 박물관, 영화, 연극, 오페라·발레·
오케스트라, 출판 분야에서 오랜 역사적 전통을 바탕으로 현대화를 이루어가고 있
으며, 디지털 기반 문화산업은 영상 콘텐츠, 대중음악, 게임, 팟캐스트 분야에서 급
속한 성장세를 보이고 있다. 이러한 두 영역의 균형적 발전은 튀르키예 문화산업
의 특징적인 모습이라 할 수 있으며, 이는 다음 장에서 다룰 경제적 성과와 소비 
양상에 직접적인 영향을 미친다.

Ⅲ. 튀르키예 문화산업의 현재 환경 분석
이 장에서는 튀르키예 문화산업의 현재 환경을 경제적 및 사회문화적 지표로 나

누어 분석하고, 성장 동력과 한계 요인을 심층적으로 논의하고자 한다. 경제적 지
표 분석에서는 부가가치 창출 현황, 문화 고용 현황, 문화상품 수출입 현황을 중심
으로 산업의 경제적 기여도를 평가하고, 사회문화적 지표 분석에서는 인구통계학
적 특성과 소비자 행태 분석을 통해 튀르키예 문화산업의 사회적 기반을 탐구할 
것이다. 이러한 분석 내용을 토대로 성장 동력과 한계 요인을 제시할 것이다.

1. 경제적 지표 분석
1) 부가가치 창출 현황
2022년 튀르키예 문화산업의 부가가치는 94.0% 증가하여 1,082억 1,459만 3

천 튀르키예 리라(TL)에 달했다(튀르키예 통계청 2024, “2023 문화경제 및 문화 
고용 통계”). 이는 약 31억 6,327만 5,000 달러(미화)에 해당한다. 부가가치의 
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22.2%는 기록 매체의 인쇄 및 복제 분야에서 활동하는 기업, 13.0%는 영화, 비디
오 및 텔레비전 프로그램 제작, 녹음 및 음악 제작 활동, 12.1%는 보석 및 유사 
물품 제조에서 창출되었다.

2) 문화고용 현황
2023년 문화고용은 전년 대비 9.0% 증가한 74만 3000명을 기록했다(튀르키예 

통계청 2024, “2023 문화경제 및 문화고용 통계”). 문화계 종사자의 60.8%는 
30~54세, 28.8%는 15~29세, 10.4%는 55세 이상이었으며. 문화계 종사자의 
89.3%는 문화 직종, 10.7%는 비문화 직종에 종사하고 있었다.

업종별로는 문화계 종사자 중 수공예 종사자가 38.5%, 건축가·기획자·디자이너
가 18.7%, 창작 예술가 및 공연 예술가가 9.9%, 작가·언론인·언어학자가 9.3%를 
차지했다.

활동 영역에 따른 구분으로는 전체 문화산업 종사자 중 건축·전문디자이너가 
18.7%, 창작예술·공연예술가가 9.9%, 문화예술 지원업 종사자가 7.5%, 출판·음
향·영상업 종사자가 3.0%, 문화 교육업 종사자는 1.4%, 도서관·아카이브·큐레이터 
업종 종사자는 1.1%를 차지했다.

그림 1. 튀르키예 문화산업 고용인원(단위: 천 명)
(출처: 튀르키예 통계청 2024. “2023 문화경제 및 문화고용 통계”, 연구자 재구성)
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3) 문화상품 수출입 현황
2023년 튀르키예의 문화상품 수출은 문화상품 수입보다 높은 수치를 보였다

(튀르키예 통계청 2024, “2023 문화경제 및 문화 고용 통계”). 2023년 문화상품 
수출액은 전년 대비 47.7%, 문화상품 수입액은 전년 대비 87.5% 증가했다. 2023
년 전체 상품 수출에서 문화상품 수출이 차지하는 비중은 4.3%인 반면, 전체 상품 
수입에서 문화상품 수입이 차지하는 비중은 1.8%였다.
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그림 2. 튀르키예 문화상품의 분류별 수출입금액 점유율(단위: %)
(출처: 튀르키예 통계청 2024, “2023 문화경제 및 문화 고용 통계”, 연구자 재구성)

2023년 튀르키예의 문화상품 수출액은 263,740,463,000 튀르키예 리라(TL)
로, 이 중 1차 상품(Primary goods)이 전체 수출의 약 95.48%를 차지했다. 수출
액의 대부분은 수공예품(84.25%)에서 발생했으며, 그 뒤를 이어 시청각미디어
(10.82%)와 도서 인쇄물(4.20%)이 주요 품목으로 나타났다.

수공예품 수출의 높은 비중은 튀르키예의 전통적 이미지와 공예 기술이 여전히 
글로벌 시장에서 가치가 있음을 보여준다. 이는 한편으로 지속 가능한 전통문화 
보존의 가능성을 시사하지만, 다른 한편으로 디지털 콘텐츠(예: 시청각미디어)와 
같은 현대적 문화상품의 비중이 상대적으로 낮다는 한계를 나타낼 수도 있다. 그
러나 디지털 콘텐츠의 수출액은 COVID-19 이후 꾸준히 증가하는 추세를 보이고
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있다. 시청각미디어 수출액은 2021년 13,098,236,000 TL에서 2022년 
18,071,213,000 TL, 2023년 28,519,362,000 TL로 가파르게 증가했다(튀르키예 
통계청 2022, “2021 문화경제 및 문화 고용 통계”; 튀르키예 통계청 2023 “2022 
문화경제 및 문화 고용 통계”). 이는 튀르키예가 전통과 현대성을 조화시키며, 디
지털 기반 문화산업에서의 수출 경쟁력을 강화해 가고 있음을 함의한다.

2023년 문화상품 수입은 149,553,210,314 튀르키예 리라(TL)로, 이 중 1차 
상품이 56.13%, 부차적 상품이 43.87%를 차지했다. 세부적으로는 수공예품이 전
체 수입의 45.9%를 구성하며 가장 높은 비중을 보였고, 시청각미디어(32.5%)와 
도서 인쇄물(17.0%)이 그 뒤를 이었다. 시각 예술품, 공연예술, 기념행사와 같은 
항목도 꾸준한 수요를 보이며 순위에 포함되었다.

이 데이터는 튀르키예 내부에서 글로벌 문화상품에 대한 수요가 전통적 상품
(수공예품)과 현대적 상품(시청각미디어) 모두에서 강하게 나타나고 있음을 시사
한다. 수공예품의 높은 수입 비중은 글로벌 시장에서 튀르키예 소비자들이 전통적
인 문화상품에 여전히 높은 관심을 보임을 뜻한다. 특히 시청각미디어의 높은 수
입 비율은 글로벌 미디어 콘텐츠에 대한 튀르키예 소비자들의 높은 접근성과 수용
성을 보여준다. 이는 튀르키예 문화산업이 자국 미디어 콘텐츠를 경쟁력 있는 대
안으로 발전시켜야 할 필요성을 시사하며, 콘텐츠 제작 및 디지털 기술 개발에 대
한 투자의 중요성을 강조한다.

결론적으로, 튀르키예의 문화상품 수출입 현황은 튀르키예 문화산업이 전통과 
현대, 지역성과 글로벌이라는 두 문화적 축 위에서 균형을 유지해야 한다는 과제
를 드러낸다. 지금은 이를 해결하기 위해 적절한 정책적 지원과 산업 전략의 수립
이 요구되는 시점이다.

2. 사회문화적 지표 분석
1) 인구통계학적 분석
튀르키예는 젊은 인구 비율이 높아 풍부한 노동력을 바탕으로 높은 경제 성장이 
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기대되는 국가 중 하나로 꾸준히 언급된다. 노동 연령으로 정의되는 15~64세 연
령층의 인구 비율은 2023년 기준 68.3%이다(튀르키예 통계청 2024, “2023 주소 
기반 인구 등록 시스템 결과”).

튀르키예 인구는 2000년부터 매년 약 50만 명 이상 증가하는 추세를 보인다. 
2000년 이후 출생한 Z세대가 37.2%로 가장 높은 비중이 높고, Y세대(30%), X세
대(18%), 베이비붐(8%) 세대가 뒤를 잇는다(대한무역투자진흥공사 2023).3)

그러나 최근 튀르키예는 글로벌 고령화 과정이라 불리는 '인구학적 변혁' 과정
에 있다. 이는 출생률과 사망률의 감소, 보건 분야의 발전, 생활 수준과 복지 수준
의 상승 및 기대 수명 증가로 인해 발생한 결과라 할 수 있다(튀르키예 통계청 
2024, “2023 노인 통계”).

그림 3. 인구 피라미드.
좌측부터 1935년, 1975년, 2023년 기준. 파란색은 남성, 붉은색은 여성.

(출처: 튀르키예 통계청 2024, “노인 통계”)

인구학적 변혁의 첫 번째 근거로 인구 증가율을 들 수 있다. 2023년의 인구 증

3) 대한무역투자진흥공사의 2024 튀르키예 진출전략 문서에 따르면, 세대 구분 기준을 출생 시
기에 두고 세대를 다음과 같이 구분하고 있음.: Z세대 2000년~2020년 초, Y세대 1980년 
초~1990년 말, X세대 1965년~1976년, 베이비붐 1955년~1963년.
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가율은 1천 명당 1.1명으로, 1935년 이래 최저 수치이다(튀르키예 통계청 인구 통
계 포털 n.d.). 인구 증가율이 1935년 이래 2020년, 2022년, 2023년을 제외하고
는 모두 두 자리 숫자를 보여 왔다는 점, 직전 해인 2022년의 인구 증가율이 1천 
명당 7.1명이었다는 점을 고려하면 2023년의 인구 증가율은 더욱 주목해야 할 수
치이다.

중위연령 또한 상승하는 추세에 있다. 중위연령은 2018년 32.0세에서 2023년 
34.0세로 5년 동안 2세 상승하였다. 2023년 남성의 중위연령은 33.2세, 여성의 중
위연령은 34.7세이다. 인구추계에 따르면 미래의 중위연령은 2030년 35.6세, 
2040년 38.5세, 2060년 42.3세, 2080년 45.0세로 전망된다.

마지막으로, 0~14세 아동 인구 비율은 21.4%이고, 65세 이상 노인인구 비율은 
10.2%이다. 과거 인구조사 자료와 비교하면 아동·청소년 인구 비율은 감소하는 반
면, 노인인구 비율은 다른 연령층보다 빠르게 증가하고 있음이 드러난다.

튀르키예 통계청의 과거 인구조사 자료상 노인인구가 10%를 상회한 것은 처음
이다. 이는 기존 튀르키예 인구구조를 고려하였을 때 인구의 노령화를 보여주는 
지표라 할 수 있다. 근미래인 2030년 상반기에는 노인인구 비율이 15%를 초과할 
것으로 예상되며, 2075년에는 터키 인구 3명 중 1명이 노인이 될 것으로 추측되고 
있다(튀르키예 통계청 2024, “2023년-2100년 인구 전망”).
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그림 4. 연령대별 인구 비율.
좌측 2007년, 우측 2023년 기준. 0~14세, 15~64세, 65세 이상으로 구분.
(출처: 튀르키예 통계청 2024, “2023 주소 기반 인구 등록 시스템 결과”)

물론 튀르키예는 여전히 젊은 인구구조를 유지하고 있다고 볼 수 있다. 튀르키
예의 노인인구 비율이 184개국 중 67위에 불과하기 때문이다. 그러나 8천 5백만 
명이 넘는 튀르키예 전체 인구를 고려하면, 노년층 인구의 규모가 상당하다는 점
에는 주목할 필요가 있다.

2) 문화비 지출 양상 분석
2023년 문화비 관련 조사 결과에 따르면 2022년에 비해 2023년 문화비는 

84.7% 증가하였다(튀르키예 통계청 2024, “2023 문화경제 및 문화고용 통계”). 
총 문화비 지출 금액은 2,760억 3,380만 253,000TL(튀르키예 리라)로, 2023년 
국내총생산(GDP) 대비 1.0%의 수치이다. 또한, 2023년 전체 문화비에서 정부의 
공공자금이 차지하는 비율은 64.3%인데, 이는 전년 대비 98.1% 증가한 금액이다. 
총 문화비 지출의 67.9%는 중앙 국가 예산에서 이루어졌다. 가장 높은 지출 항목
은 건축(24.4%)이었다.

2023년 가계 소비지출 조사에 따르면, 문화, 여가, 스포츠를 포함한 ‘문화’ 관련 
소비는 전체 지출에서 1.9%에 불과해 상대적으로 낮은 비중을 보였다(튀르키예 
통계청 2024, “2023 가계 소비 지출”). 특히, 문화 소비는 제시된 여러 소비 항목 
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중 최하위에 해당하며, 소득 상위 20% 가정에서조차 문화비 지출 비율은 2.5%에 
그쳤다. 소득 계층에 따라 이러한 격차가 더 두드러지며, 중·하위 소득 가정의 문
화 소비는 더욱 제한적이었다.

가계의 문화비 지출에서 가장 높은 비중을 차지한 항목은 ‘데이터 처리 장비’로, 
총 22%에 달한다. 그 뒤를 이어 텔레비전 및 관련 장비 소비가 21%, 도서 구입이 
15%, 문구 및 회화 재료가 12.5%, 케이블 방송 서비스 비용이 8%, 기타 문화 서
비스가 7.9%, 영화·연극·콘서트 관람이 4.5%, 기타 항목(신문 및 잡지 구독료, 박
물관 및 동물원 입장료, 사진 및 영화 장비 등)이 9%로 집계된다.

3. 튀르키예 문화산업 성장 동력과 제약 요인
1) 성장 동력
튀르키예 문화산업의 발전 동력에 관해 논할 때 필수적으로 언급되어야 하는 지

점은 튀르키예 대중의 높은 인터넷 사용률과 디지털화 경향이다. 튀르키예 대중은 
디지털 플랫폼을 통해 매우 활발한 대중문화 소비 경향을 보이기 때문이다. 2024
년 초 튀르키예의 인터넷 사용자는 7,441만 명이며, 인터넷 보급률은 86.5%이다. 
동일한 시기에 튀르키예의 모바일 셀룰러 연결 대수는 8,069만 개로, 이는 전체 
인구의 93.8%에 해당한다(Datareportal 2024). 특히 소셜 미디어 사용자는 6,440
만 명으로, 인터넷 사용자의 92.8%를 차지하며 이는 세계 평균(59.4%)보다 훨씬 
높은 수치이다. 메신저로 사용되는 WhatsApp을 제외하고 튀르키예에서 인기 있
는 소셜 미디어 플랫폼은 YouTube, X(舊 Twitter) Instagram, Facebook이 튀르
키예 대중에 의해 주로 이용되는데, 특히 X의 경우 정치 뉴스를 비롯한 각종 소식
을 공유하고 토론하는 온라인 공론장 역할을 하고 있다. 튀르키예 대중의 이처럼 
활발한 디지털 이용 경험은 동시대적 관점에서 튀르키예 문화산업의 성장 동력임
에 틀림없다.

다음으로, 젊은 인구구조 또한 튀르키예　문화산업의 성장을 긍정적으로 전망할 
수 있게 하는 두 번째 요인이다. 튀르키예는 인구 구조상 젊은 층(Z세대, Y세대)의 
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수가 많아 이들의 문화산업 연계 소비가 활발하다. 미국 인구조사국(Census 
Bureau)에 따르면 Y세대(1980년대 초~1990년대 말 출생)는 최소 2035년까지 
튀르키예 인구에서 가장 높은 비율을 차지할 것으로 예상되며, 이는 유럽 및 주변 
국가와 비교해도 가장 높은 수치로 파악된다(대한무역투자진흥공사 2023). Y세대
와 함께 구독경제에 익숙하며 넷플릭스(Netflix), 디즈니 플러스(Disney+), 아마
존 프라임(Amazon Prime)과 같은 OTT 서비스에 대한 의존도가 높은 Z세대는 디
지털 기술을 통한 문화 향유에 능숙하고, 전통적인 매체보다 온라인 플랫폼을 선
호하는 경향을 보인다.

마지막으로, 튀르키예 문화의 토대인 문화적 다양성 또한 튀르키예 문화산업의 
미래를 긍정적으로 전망하게 한다. 아나톨리아 반도에 위치한 튀르키예는 오랜 역
사 동안 다양한 문화가 교류하며 형성된 다원적이고 복합적인 문화적 특성을 보유
하고 있다. 특히 튀르키예 사회에는 개인 및 집단적 정체성에 대한 인정 및 포용을 
정책으로 승화시키기도 했던 다종교·다민족·다인종·다언어·다문화 사회였던 오스
만제국에서 장기간에 걸쳐 형성되었던 다원주의적 특성이 남아 있다(강지선 
2022, 석사학위논문, 31-35). 대표적인 예로, 튀르키예어는 이슬람 문화권의 아
랍어와 페르시아어 어휘뿐 아니라, 오스만제국의 서구화 과정에서 수용된 프랑스
어와 인접국 언어인 그리스어를 비롯한 다양한 언어의 어휘를 포함한다. 이러한 
문화적 다양성은 튀르키예 문화산업의 핵심 경쟁력으로 작용한다. 앞서 살펴본 바
와 같이, 튀르키예 드라마 산업은 지리적·역사적·문화적 인접성을 바탕으로 권역 
내 소프트파워를 확보했으며, 게임 산업 역시 중동, 발칸, 중앙아시아 지역 이용자
들의 선호도와 문화적 기대를 깊이 이해함으로써 해당 시장에서 경쟁력을 강화하
고 있다.

2) 제약 요인
튀르키예 문화산업의 발전을 제약하는 요인으로 세 가지를 제시할 수 있다. 먼

저, 문화 향유 수준의 차이가 크다. 튀르키예 내에서 도농 간 문화 향유 수준의 격
차가 발생하는 것 외에도 대도시 내에서도 교통을 비롯한 여러 이유로 문화 향유 
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격차가 발생한다는 점이 특징적이다. 전반적으로 오프라인보다 온라인으로 대중문
화를 소비하는 경향이 두드러지는 원인에는 이러한 인프라적 요인이 영향을 미쳤
을 것으로 보인다.

다음으로, 현지 드라마의 경우 유튜브에 회차별 전체 영상이 업로드되는 경우가 
왕왕 있다. 제작사의 합법적인 광고 수주를 비롯한 마케팅 전략과 시청자의 대중
문화 소비를 줄여야 하는 상황에서 무료로 콘텐츠를 향유하려는 의지가 반영된 결
과가 접합된 현상일 것이다. 다만 튀르키예어 자막을 입힌 해외 드라마를 스트리
밍하는 온라인 사이트에서도 유사한 현상이 나타나는 것으로 보아, 튀르키예 사회 
전반의 저작권 인식이 비교적 낮다고 볼 수 있다.4)

마지막 요인은 경제적 불안정성으로 인한 소비의 제약이다. 튀르키예 통계청에 
의하면 2023년 튀르키예의 인플레이션 비율은 64.77%이다. 튀르키예는 그림 6에
서 확인할 수 있듯 극심한 인플레이션에도 불구하고 2023년 기준 4.5%의 높은 경
제 성장률을 기록하였지만(튀르키예 대통령실 투자청 2024), 물가 상승과 실질임
금 하락은 가계의 문화 소비 감소에 가장 큰 영향을 미치는 요인일 것으로 추정되
므로 튀르키예 문화산업 발전에 있어 제약 요인이라 할 수 있다.

Ⅳ. 맺는 말
튀르키예 문화산업은 풍부한 역사와 다양한 문화적 배경을 바탕으로 다원성과 

복합성을 유지하며 꾸준히 발전해 왔다. 특히 오스만제국 시기에는 광대한 지역에
서 문화적 상호작용과 교류가 활발히 이루어지며 발전의 토대를 마련했다. 문화 
다양성을 수용한 역사적 유산은 튀르키예 문화와 콘텐츠가 발칸반도, 유럽 문화권, 
카프카스와 흑해 문화권, 지중해 문화권뿐만 아니라 중동 및 북아프리카의 이슬람 
문화권, 그리고 중앙아시아의 튀르크-이슬람 문화권에 진출하여 각 지역 대중들
에게 수용될 수 있는 기반을 제공한다.
4) U.S. Chamber of Commerce(미국 상공회의소)의 ‘2023 국제 지식재산권 지수’에 따르면 튀

르키예의 지식재산권 지수 순위는 28위, 한국은 12위임.
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그러므로 튀르키예 문화산업은 강력한 내수 시장과 광범위한 해외 시장을 바탕
으로 소프트파워를 강화하고, 국가 이미지를 제고하며, 국가 성장의 주요 동력으로 
자리할 가능성이 높다. 이러한 전망은 대통령실 전략예산처가 2023년 9월 발표한 
중기 프로그램(2024~2026)을 통해 제시하였던 문화산업 강화를 통한 국가 이미
지 개선 및 국제적 노출 확대라는 정책 목표와도 일치한다.

튀르키예 문화산업의 긍정적인 전망은 영상 콘텐츠, 대중음악, 디지털 콘텐츠 
등 신흥 분야의 눈부신 성장세에 힘입어 더욱 확고해진다. 튀르키예 문화산업의 
미래는 다음과 같은 요인들을 바탕으로 전망해볼 수 있다. 먼저, 경험을 공유할 수 
있는 SNS를 매개로 한 문화 소비는 꾸준히 증가할 것으로 전망된다. 집단주의적
인 튀르키예인들의 성향상 주변인과 입소문을 신뢰하는 경향을 보인다는 점(이난
아, 2013), SNS를 매개로 한 소비의 증가, 높은 SNS 사용률과 디지털 접근성이 
이 전망을 뒷받침한다. 이러한 문화 소비는 SNS를 통해 콘텐츠 정보를 얻어 향유
하는 것과 SNS 내에서 관련 물품을 구매하는 것을 포괄한다.

다음으로, 디지털 플랫폼 시장의 확장에 따른 디지털 기반 문화산업의 활성화가 
전망된다. 디지털 및 OTT 서비스의 성장이 영상 콘텐츠, 게임, 팟캐스트 시장의 
빠른 확장을 이끌며, 튀르키예 국민들의 높은 디지털 환경 적응력은 이러한 변화
를 더욱 가속화할 것으로 예상된다.

세 번째로, Y세대의 영향력 지속에 따라 이들이 튀르키예 문화산업의 소비를 선
도할 것으로 전망된다. Y세대의 활발한 문화 소비 성향은 튀르키예 문화산업 발전
의 핵심 동력이 될 것이다. 동시에 고령화 사회 진입에 따른 세대별 맞춤형 콘텐츠 
시장도 확대될 전망이다.

경제적 측면에서도 긍정적 전망이 가능하다. 튀르키예는 극심한 인플레이션에
도 불구하고 2023년 기준 4.5%의 높은 경제 성장률을 기록했다. 이러한 경제 성
장이 실질임금 상승으로 이어질 경우, 가계 소득 상위 20%를 제외한 80% 가계의 
문화 소비가 증가와 더불어 문화산업의 확대 또한 기대할 수 있다.

그러나 긍정적인 전망에도 불구하고 몇 가지 도전과제가 존재한다. 노령화의 가
속화, 가계 소비 중 낮은 문화비 비중(1.9%), 높은 인플레이션(64.77%)과 실질임
금 감소는 튀르키예 문화산업의 성장 가능성에 제약 요인으로 작용할 수 있다. 따
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라서 튀르키예 문화산업의 지속 가능한 발전을 위해서는 이러한 과제를 해결하기 
위한 정책적, 산업적 노력이 필요하다.

이상에서 살펴본 바와 같이 튀르키예 문화산업은 여러 도전과제에도 불구하고 
풍부한 문화자원과 디지털 역량을 바탕으로 지속적인 성장이 기대된다. 본 연구의 
분석을 바탕으로, 한-튀르키예 문화산업 협력을 위한 방안을 제시하자면, 양국은 
각각 선진적인 콘텐츠 제작 기술과 풍부한 문화자원이라는 강점을 보유하고 있어, 
상호보완적 협력을 통한 시너지 창출이 가능하다. 특히 튀르키예가 중동, 중앙아시
아, 발칸 지역에서 보유한 문화적 영향력은 한국 문화콘텐츠의 영향력 확산을 위
한 교두보가 될 수 있다.

이러한 협력의 성공적인 수행을 위해서는 첫째, 튀르키예의 변화하는 문화 코드
와 정체성에 대한 심층적 연구를 통해 현지 디지털 플랫폼과 협력하여 콘텐츠를 
확산시키는 전략이 중요하다. 둘째, 현지 문화 코드에 부합하는 스토리와 포맷 중
심의 콘텐츠 제작이 필요하며, 이는 문화적 수용성을 높이는 데 기여할 것이다. 셋
째, 인구구조의 변화와 세대별 소비 특성을 고려한 맞춤형 콘텐츠 개발이 요구된
다. 이러한 전략적 접근은 양국 간 문화적 차이를 이해하고 존중하는 기반 위에서 
이루어져야 하며, 변화하는 시장 환경에 민첩하게 대응하기 위한 지속적인 모니터
링과 유연한 전략 수립이 필요하다. 양국 간의 문화적 교류는 경제적, 문화적 측면
에서 상부상조하는 호혜적 결과를 가져올 것이다.

결론적으로, 본 연구는 튀르키예 문화산업의 현재 상황과 환경에 대한 종합적 
분석을 통해 현재의 성과와 도전과제를 파악하고, 미래 전망을 제시하였다. 본 연
구의 분석 결과는 튀르키예 문화산업에 대한 학술적 이해를 높이고, 한-튀르키예 
문화산업 협력을 위한 기초자료로 활용될 수 있을 것이다. 특히 디지털 전환기의 
문화산업 발전 양상과 인구구조 변화에 따른 소비 행태 변화는 향후 양국 간 문화
산업 협력 방향 설정에 있어 중요한 시사점을 제공할 것으로 기대된다.

[주제어: 튀르키예, 문화, 문화산업, 문화 콘텐츠, 문화상품]
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